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Identidade grafica

A identidade, composta por simbolo e
lettering, com representagdo em duas
versdes: principal e secundaria.

A versido secunddaria deverd ser utilizada

em situagbes em que ndo é possivel
usar a versdo principal.
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Versdo secundaria




Margens
de segurancga

Para preservar sempre uma leitura
correcta do logétipo, foi desenvolvida
uma margem de protegdo de modo a
garantir a visibilidade, o equilibrio e

a integridade da marca, mantendo-a
isolada dos elementos circundantes.

A area minima de seguranca devera d
ser sempre respeitada em qualquer ‘
aplicagdo e aumentada sempre que

possivel. NnNat . ' o
‘; night

Quando conjugado com outros
logdtipos, devem ser respeitadas as
margens e proporgdes exemplificadas.




Reducoes maximas
do logédtipo

E permitida a utilizagdo da marca

em diferentes tamanhos. No entanto,
devem ser respeitadas dimensdes
minimas, garantindo a legibilidade
da marca em qualquer aplicagao.

Em caso de redugdo extrema, é sempre
aconselhavel usar a versdo a 1 cor.
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Cores
Institucionais

A matriz cromatica é tdo importante
como os restantes elementos da marca.
Por isso, de forma a manter a integrida-
de da mesma, estas devem ser repre-
sentadas o mais fielmente possivel,
respeitando as referéncias abaixo para
reproducdo nos variados sistemas de
cor.

E fundamental manter a integridade
das mesmas, respeitando inequivoca-
mente as referéncias abaixo para repro-
ducdo nos diversos sistemas de cor.
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Comportamentos
cromaticos

Para que a marca mantenha sempre
elevada legibilidade, foram criados
comportamentos possiveis da
identidade sobre os fundos das cores
institucionais, a positivo e a negativo.

Estas aplicagdes deverdo ser reproduzi-
das exclusivamente conforme indicado
na comunicagdo institucional da marca.

Negativo



Versao a 1 cor

O logétipo devera ser apresentado na
sua versdo a uma cor sempre que nao
seja possivel reproduzi-lo nas cores
originais.

Negativo



Versao
alto-contraste

Quando néo for possivel aplicar o
logétipo a cores, deverd ser aplicada
a versao alto-contraste.
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Comportamento
sobre fundos
fotograficos

Em fundos fotogréficos o logétipo deve
apresentar-se na sua cor oficial ou nas
versdes de alto-contraste.

Em ambas as abordagens, a leitura da
|dentidade visual e do simbolo devera
ser assegurada.




Tipografia
principal

A tipografia é um elemento importante
da identidade, contribuindo para o
reconhecimento imediato da marca.

A fonte Prompt ¢ a fonte principal
e quando utilizada nos seus diversos
pesos, confere um visual coerente a
todas as pegas de comunicacdo da
marca.

Esta fonte deve ser usada em todos os
suportes de comunicagédo (impresso ou
digital) em headlines, subheadlines e
bodycopies.

Prompt Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXZ
abcdefghijklmnopqrstuvxz
1234567890!" #$%8&/()=?*

Prompt Semibold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXZ
abcdefghijklmnopgrstuvxz
12345678901 #$%&/()=?*

Prompt Medium

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXZ
abcdefghijklmnopqgrstuvxz
1234567890 #$%&/()=?*

Prompt Black

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXZ
abedefghijklmnopqrstuvxz
1234567890 #$%&/()=?*

Aa
Aad
AQ

Prompt Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXZ
abcdefghijklmnopqgrstuvxz
12345678901 #$%&/()=?*

Prompt Light

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXZ
abcdefghijklmnopgrstuvxz
12345678901 #$%&/()=?*

Prompt Extra Light

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXZ
abcdefghijklmnopgrstuvxz
1234567890!"#$%&/()=7*



Universo grafico
da marca

O logédtipo é enquadrado num
universo visualmente rico que permite
uma enorme diversidade aplicagdes,
utilizando sec¢bes do simbolo em
diferentes escalas.

Este universo serve como contexto
unificador de todas as pegas e meios
de comunicagdo da marca, desde a
menor a maior escala, em suporte
impresso, digital ou audiovisual.




Exemplo de
comunicagao

A linha grafica expressa o caracter
e a personalidade da marca.

A direita est4d um exemplo de como
poderiam ser aplicados os elementos
gréficos. Pretende-se um layout clean,
simples e objetivo, com headlines e
bodycopies curtos e a aplicagao de
elementos estritamente necessarios.
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